RRELLI

POLITIK ZU PIRELLI SOCIAL MEDIA

Pirelli nutzt Pirelli Social Media®, wie unten definiert, um den taglichen Kontakt zu einem breiten Publikum
und insbesondere zu einer Zielgruppe von potenziellen, aktuellen und zukiinftigen Interessenten aufrecht
zu erhalten, sowie im Allgemeinen mit allen ihren Stakeholdern zu kommunizieren.

Die korrekte Verwendung von Pirelli Social Media bedeutet jedoch, dass Pirelli Social Media Nutzer? die
nachstehend beschriebenen Verhaltensregeln einhalten missen, um Verhaltensweisen und Handlungen
zu vermeiden, die das Pirelli-lmage schadigen und potenzielle Reputationsschaden verursachen
und/oder nachteilige Auswirkungen auf das Unternehmen, auf damit verbundene wirtschaftliche und
finanzielle Ergebnisse und/oder auf das Unternehmensvermégen haben kénnten.

Pirelli verpflichtet sich, Kommunikations- und Dialogbereiche in Pirelli Social Media zu verwalten und alle
Pirelli Social Media Nutzer aufzufordern, einige einfache, zusatzlich zu den bereits im Ethik Kodex und
im Verhaltenskodex der Pirelli Gruppe festgelegten, Verhaltensregeln einzuhalten. Im Speziellen:

¢ Die von Pirelli Social Media Nutzern veroffentlichten Inhalte dirfen keine Diskriminierung férdern,
beglinstigen oder beinhalten (basierend auf Geschlecht, Rasse, Sprache, Religion, politischer
Haltung, sexueller Orientierung usw.).

e Wenn Nutzer von Pirelli Social Media, die sich bei Pirelli Social Media anmelden, Kommentare
abgeben, missen sie dies in einer korrekten und angemessenen Art und Weise tun, wobei sie sich so
gut wie moglich auf Uberprifbare Fakten stitzen und in jedem Fall die Meinungen anderer
respektieren missen.

¢ Nutzer von Pirelli Social Media sind fur die von ihnen veréffentlichten Inhalte (z. B. Kommentare,
Videos, Fotos, Musik usw.) und geaufRerten Meinungen verantwortlich. Beleidigungen, Vulgaritat,
beleidigende Bemerkungen, Drohungen und im Allgemeinen gewalttatige oder zu Gewalt anregende
Haltungen sind nicht erlaubt, werden nicht toleriert und daher entfernt.

¢ Nutzer von Pirelli Social Media missen die Bezugnahme auf Fakten oder Details vermeiden, die nicht
offentlich relevant sind und/oder die den personlichen Bereich Dritter schadigen.

¢ Jegliche Form von Werbung, Spam, Férderung privater Interessen oder illegaler Aktivitaten wird nicht
toleriert und daher entfernt.

¢ Die von Pirelli Social Media Nutzern veréffentlichten Inhalte (z. B. Videos, Fotos, Musik usw.) auf Pirelli
Social Media durfen nicht die Rechte Dritter verletzen, einschliellich — und ohne Einschrankung —
Urheberrechte, gewerbliche Schutzrechte (z. B. wenn der Inhalt Marken und unverkennbare Zeichen
zeigt) sowie Bildrechte (z. B. wenn der Inhalt Bilder von Personen zeigt).

¢ Die Verarbeitung der personenbezogenen Daten von Nutzern, die auf Pirelli Social Media zugreifen,
erfolgt durch Pirelli unter Beachtung der fur die jeweils verwendeten Pirelli Social Media zutreffenden
Richtlinien (insbesondere werden alle sensiblen Daten® in Kommentaren oder verdffentlichten
Beitragen entfernt).

Das Pirelli Top Management hat eine strategische Rolle bei der Umsetzung dieser Richtlinie und wird
dabei kontinuierlich vom Unternehmensbereich Kommunikation unterstitzt. Die Rechtsabteilung
unterstltzt in Bezug auf Fragen des geistigen Eigentums und stellt die Einbeziehung aller Mitarbeiter von
Pirelli (fir die es spezifische Richtlinien im Konzern-Intranet gibt), sowie Geschéaftspartner und die

1 Pirelli Social Media: Alle Pirelli-Konten in den wichtigsten sozialen Medien (Facebook™, Instagram™, Twitter™,
Linkedin™, Youtube™, Weibo™ usw.), d.h. Webkommunikationsplattformen, die die Interaktion zwischen mehreren
Personen und das Erstellen/Teilen von Inhalten in verschiedenen Formaten und Formen (Text, Bilder, Audio, Video,
Infografiken usw.) ermdglichen.

2 pirelli Social Media Nutzer sind die Personen, die sich bei Pirelli Social Media anmelden, um an der Community
teilzunehmen, ihre Meinungen oder Kommentare einzugeben oder andere Inhalte zu teilen.

3 Personenbezogene Daten, die rassische und ethnische Herkunft, religiése, philosophische oder andere Uberzeu-
gungen, politische Meinungen und die Zugehorigkeit zu Parteien, Gewerkschaften, Vereinigungen oder
Organisationen religidser, philosophischer, politischer oder gewerkschaftlicher Natur offenbaren kénnen, und
personenbezogene Daten, die den Gesundheitszustand oder das Sexualleben einer Person offenbaren kénnen.
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Ubereinstimmung ihres Verhaltens mit den bestehenden Verhaltensregeln und den damit verbundenen
Werten sicher.

Pirelli stellt inren Stakeholdern einen speziellen Kommunikationskanal zur Verfiigung (die Whistleblowing
Politik der Pirelli Gruppe, die auf der Webseite von Pirelli zuganglich ist) Gber den, auch anonym, alle
Situationen gemeldet werden kénnen, die gegen diese Politik verstolien.
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